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DĚKUJEME VŠEM INSTITUCÍM, PARTNERŮM A MEDIÁLNÍM PARTNERŮM  

ZA PODPORU, BEZ NÍŽ BY SE FESTIVAL NEUSKUTEČNIL!  

WIR DANKEN ALLEN INSTITUTIONEN, PARTNERN UND MEDIENPARTNERN 

FÜR IHRE UNTERSTÜTZUNG, OHNE DIE DAS FESTIVAL NICHT STATTGEFUNDEN HÄTTE!  
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PROGRAM  PROGRAMM 
 

Sobota  Samstag  31. 10.  Prolog — Divadelní výlet č. 1  Theaterausflug Nr. 1  

19:30 – 22:30    Residenztheater München 

     J. W. Goethe: Faust 

Residenztheater München 
 

Čtvrtek  Donnerstag  5. 11.  Státní opera Praha 

20:00 – 21:40    K. Bayer, H. Fritsch: der die mann 

Volksbühne am Rosa-Luxemburg Platz, Berlin 
 

Sobota  Samstag  7. 11.  Cena Josefa Balvína  Josef Balvín-Preis  

20:00 – 21:30    Divadlo Komedie 

     R. W. Fassbinder: Brémská svoboda  Bremer Freiheit 

Městské divadlo Kladno 
 

Neděle  Sonntag  8. 11.  Divadlo na Vinohradech 

20:00 – 21:35    F. Dürrenmatt:  

Návštěva staré dámy  Der Besuch der alten Dame  

Deutsches Theater, Berlin 
 

Úterý  Dienstag  10. 11   Divadlo Komedie 

20:00 – 21:30     M. Engler: kaFka 

     Kulturhaus Niederanven, Luxemburg 
 

Středa  Mittwoch  11. 11.  Divadelní výlet č. 2  Theaterausflug Nr. 2 

19:30 – 21:30    Staatschauspiel Dresden 

    Kafka, Klíma, Kohout: Amerika  

Staatsschauspiel Dresden 
 

Sobota  Samstag  21. 11.  Nová scéna Národního divadla 

Neděle  Sonntag  22. 11.  F. Kafka, R. Lang: Zámek  Das Schloss 

20:00 – 21:15    Schauspiel Frankfurt 
 

Pondělí  Montag  23. 11.  Divadlo Archa 

Úterý  Dienstag  24. 11.  Kontrola kvality  Qualitätskontrolle 

18:00 – 19:30    Rimini Protokoll, Berlin 
 

Úterý  Dienstag  24. 11.  Divadlo Komedie 

Středa  Mittwoch  25. 11.  Ch. Marthaler: King Size  

20:00 – 21:20    Théâtre de Vidy, Lausanne / Theater Basel  
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Sobota  Samstag  28. 11.   Divadlo na Vinohradech 

20:00 – 22:00    W. Lotz: Směšná temnota  Die lächerliche Finsternis 

Burgtheater Wien 
 

Neděle  Sonntag  29. 11.   Stavovské divadlo 

20:00 – 22:30    W. A. Mozart, L. da Ponte: 

Don Giovanni. Poslední večírek  Letzte Party 

Thalia Theater, Hamburg  

 

 

OFF-PROGRAM   OFF-PROGRAMM 
 

Středa   Mittwoch  18. 11.  Goethe-Institut Prag 

19:00 – 20:00    Čech a Němec se učí cizí jazyk 

Böhm und Deutscher lernen Fremdsprachen 

Goethe-Institut Prag, THEATER.cz 
 

Čtvrtek  Donnerstag  19. 11.   Nová budova Národního muzea  Neues Gebäude  

20:00 – 21:40    des Nationalmuseums 

Pátek  Freitag  20. 11.  PREENACTING EUROPE 

10:00 – 11:40    Interrobang, Berlin 
 

26. - 29. 11.    Studio Hrdinů 

20:00 – 22:15     J. Hašek, D. D. Pařízek: Kauza Schwejk  Der Fall Švejk 

Studio Hrdinů, Praha 
 

Pátek  Freitag  27. 11.  Divadlo Archa 

19:00 – 21:30 Fremde Freunde – Pěšky mezi Drážďanami a 

Prahou   Zu Fuss zwischen Dresden und Prag 

     Divadlo Archa, Staatsschauspiel Dresden 

 

 

DOPROVODNÉ AKCE   BEGLEITVERANSTALTUNGEN 
 
Neděle  Sonntag  8. 11.  Studiová scéna Divadla na Vinohradech  Studiobühne 

des Theaters in den Weinbergen 

 Divácká beseda s režisérem Bastianem Kraftem  

Publikumsgespräch mit dem Regisseur Bastian Kraft 
 

Pondělí  Montag  23. 11.  Divadlo Archa  

Divácká beseda s Rimini Protokoll  

Publikumsgespräch mit Rimini Protokoll 
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ZÁVĚREČNÁ ZPRÁVA  
 

Hlavní program 20. ročníku Pražského divadelního festivalu německého jazyka se konal od 

5. do 29. listopadu 2015. Mottem jubilejního ročníku bylo prosté „ZWANZIG“. 

V rámci 20. ročníku festivalu bylo v hlavním programu odehráno 12 představení z 5 zemí – 

Německa, Rakouska, Švýcarska, Lucemburska a České republiky, dalších 8 představení bylo 

uvedeno v off-programu, konaly se divácké diskuse s tvůrci, tradičně byla udělena festivalová 

cena Josefa Balvína a tentokrát jsme podnikli 2 divadelní výlety, do Mnichova a do Drážďan. 

Festival v hlavním programu nabídl pro diváky 5.000 míst, většina představení byla zcela 

vyprodaná, celková návštěvnost dosáhla 93%. V hlavním programu festival celkově navštívilo 

více než čtyři a půl tisíce diváků, na off-programové produkce zavítala další tisícovka diváků. 

Nad 20. ročníkem festivalu svou záštitu poskytli: prezident České republiky Miloš Zeman, 

spolkový prezident Rakouské republiky Heinz Fischer, prezident Spolkové republiky 

Německo Joachim Gauck, spolková prezidentka Švýcarské konfederace Simonetta 

Sommarug a předseda vlády Lucemburského velkovévodství Xavier Bettel. 

Jubilejní ročník Pražského divadelního festivalu německého jazyka jsme tentokrát zahájili 

divadelním výletem. Stovka diváků se vydala za Goethovým FAUSTEM v režii Martina Kušeje do 

mnichovského Residenztheateru. Kromě Wernera Wölberna v titulní roli jsme viděli také 

nezapomenutelného Mefista v podání Bibiany Beglau. Diváci ocenili úchvatnou, neuvěřitelně živou 

a cenami ověnčenou inscenaci. Představení v mnichovském Residenztheateru bylo stejně jako 

další festivalové produkce opatřeno českými titulky.  

5. listopadu byla ve Státní opeře na programu hravá, barevná, vtipná inscenace Herberta Fritsche 

der die mann. Texty vídeňského dadaisty Konrada Bayera v podání berlínské Volksbühne jsme 

však pro zranění jednoho z představitelů mohli vidět jen ze záznamu promítaného nad působivou 

scénou. Jakkoli projekce nemohla nahradit bezprostřední zážitek ze skvělého hereckého umění, 

vzbudila u většiny publika vřelý ohlas. Jen v několika případech žádali diváci náhradou vstupenky 

na některé z dalších festivalových představení. Vedení festivalu i berlínští kolegové si velice váží 

takového pochopení nezaviněné situace a budou se snažit najít kompenzaci třeba formou 

divadelního výletu do Berlína, kde bude možné představení shlédnout. 

Pražský divadelní festival německého jazyka každoročně uděluje Cenu Josefa Balvína za nejlepší 

českou inscenaci původně německojazyčného textu. Letošním laureátem byla inscenace textu R. 

W. Fassbindera BRÉMSKÁ SVOBODA v režii Martina Františáka. Jedná se o produkci Městského 

divadla Kladno, která beze zbytku naplnila Divadlo Komedie. Diváky potěšilo ocenění práce 

kladenského souboru tím spíš, že jej právě bylo nuceno opustit jeho umělecké vedení. 

V Divadle na Vinohradech hostoval renomovaný soubor Deutsches Theater Berlin. Režisér Bastian 

Kraft uvedl na jeviště Dürrenmattovu NÁVŠTĚVU STARÉ DÁMY ve vyzývavém, téměř 

muzikálovém a nečekaném duchu, v expresionistické estetice němého filmu, s melancholickými a 

přetvořenými songy Lady Gaga a s tak slavnými představiteli jako jsou Margit Bendokat, Ulrich 

Matthes, Olivia Gräser nebo Helmut Mooshammer.  

Lucemburské účasti na letošním vydání „Festivalu“ se ujal zkušený divadelník, divadelní režisér, 

herec a hudebník Martin Engler. Jeho inscenace vznikla přímo pro náš festival, nesla titul kaFka – 

HRŮZA POUHÉ SCHEMATIČNOSTI a vznikla na základě deníkových záznamů Franze Kafky.  

Následoval další divadelní výlet – tentokrát do drážďanské státní činohry (Staatsschauspiel 

Dresden), kde vznikla obrovská inscenace Kafkovy AMERIKY v režii Wolfganga Engela a ve 

scénografii Olafa Altmanna. Nedosti na tom, divadelní adaptaci podle Kafkova nedokončeného 

románu napsali spisovatelé Pavel Kohout a Ivan Klíma. Touto strhující inscenací jsme ve 
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dvacátém ročníku rádi připomněli zásadní roli Pavla Kohouta při vzniku festivalu, představení tedy 

bylo i poctou tomuto dramatikovi a zprostředkovateli česko-německého dialogu.  

Schauspiel Frankfurt uvedl na Nové scéně Národního divadla vizuálně úchvatnou inscenaci 

ZÁMKU Franze Kafky v režii Ersana Mondtaga. Trýzněné lidstvo žije v poutech z kancelářského 

papíru, napsal Franz Kafka ve slavném románu. Zeměměřič K se nevystavuje instituci, struktuře, 

ani žádné moci, ale diktatuře společnosti. Mnoha cestami se pokouší proniknout k zámku. Začne 

žít ve vsi a zaplétá se do milostných vztahů a intrik. Touha začlenit se do společenství, najít stálé 

zaměstnání a domov je pro K popudem, aby své úsilí nevzdával. Z této inscenace vyzařuje aura 

tajemnosti, napsala německá kritika. 

V Divadle Archa jsme obdivovali vůli, odvahu, radost ze života a zásadní neochotu k rezignaci. 

KONTROLA KVALITY je produkcí Rimini Protokoll, pražskému publiku již dobře známého 

kolektivu autorů a režisérů, který pracuje s autentickými představiteli vlastních příběhů. “Nikdy 

jsem se neptala, proč se mi to stalo. Proč jsem před 20 lety letěla se svými rodiči ze Stuttgartu na 

Krétu oslavit maturitu. Proč jsem skočila v tom prázdninovém letovisku do bazénu – po hlavě, na 

straně neplavců. Byl to poslední pohyb, k němuž jsem své tělo dokázala přimět,“ říká protagonistka 

inscenace. Maria-Cristina Hallwachsová po oba večery fascinovala naprostou většinu diváků a 

ukázala jim, že život je zázrak a štěstí. Svou jemně ironickou a hravou inscenací se tvůrcům 

skupiny Rimini Protokoll podařilo zbavit téma vážného postižení melancholického smutku a 

zdůraznit hloubku myšlenek a lehkost, s níž protagonistka zvládá svůj osud. 

KING SIZE je název švýcarské produkce (Theater Basel / Théâtre De Vidy, Lausanne), kterou 

jsme viděli v Divadle Komedie – v režii legendárního Christopha Marthalera. V divadelním večeru 

KING SIZE vytvořil nyní švýcarský režisér hru, která je koncentrátem marthalerovského jevištního 

umu: v jednom hotelovém pokoji se jeden pár pokouší dojít nočního a vlastního klidu, ovšem jejich 

sny a také královská postel king size jsou poněkud moc velké. Kromě toho je tu také jedna 

mysteriózní starší dáma, která pojídá špagety z kabelky, jakož i jeden tajuplný pianista. Onen pár 

(strhující zpěváci Tora Augestad a Michael von der Heide) si život v jednom z nejveselejších a 

zároveň nejmelancholičtějších večerů soudobého německojazyčného divadla i v Praze usnadnil 

zpěvem, od wagnerovských árií až k šlágrům hitparád, jimiž nadchl publikum po oba zcela 

vyprodané večery. Zájem o obě představení byl tak velký, že jsme museli kapacitu sálu doplnit o 

mnoho přístavků, stejně jako u dalších dvou festivalových produkcí. 

Předposlední večer 20. ročníku Pražského divadelního festivalu německého jazyka jsme uváděli 

hru SMĚŠNÁ TEMNOTA, kterou jsme pozvali z vídeňského Burgtheateru. Jedná se o první 

provedení textu současného německého dramatika Wolframa Lotze v režii českého režiséra 

Dušana Davida Pařízka. Směšná temnota byla mimo jiné pozvána na berlínské Theatertreffen; 

není se čemu divit – jeviště tu ovládají čtyři skvělé herečky, Pařízkova režie a Lotzův text kolísají 

mezi hlubokou vážností, angažovaností a hravou lehkostí. Směšnou temnotu viděli okouzlení 

diváci v Divadle na Vinohradech a odměnili ji nadšenými ovacemi, podobně jako divadelní 

kritikové.  

Jubilejní ročník jsme uzavřeli inscenací DON GIOVANNI. POSLEDNÍ VEČÍREK, produkcí 

hamburského Thalia Theateru v režii mladého režijního zázraku Antú Romero Nunese, jenž je 

znám svými energickými, hudebně hravými a nápaditě ilustrovanými představeními. Není náhoda, 

že jsme Dona Giovanniho jako činohru (s excelentními herci jako jsou Gabriela Maria Schmiede, 

Sebastian Zimmler nebo Bruno Cathomas) uvedli právě v pražském Stavovském divadle, kde se 

před 228 lety odehrálo první provedení této Mozartovy opery. Je to inscenace o opojné extázi a 

duševních propastech Dona Juana, ztvárněná skvělým souborem a doprovázená rockovou 

kapelou. Don Giovanni sází na spolupráci s publikem, takže diváci zpívali spolu s protagonisty a 

několik desítek žen z publika dokonce dostalo šanci stanout ve Stavovském divadle na prknech, 

která znamenají svět a stát se součástí představení! Don Giovanni. Poslední večírek byl oslavován 
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na jevištích po celém světě, inscenace mimo jiné získala pozvání na Festival d´Avignon. I pro 

mnoho pražských diváků a hlavně divaček znamenala opojný zážitek. 

Součástí festivalu byl tentokrát i off-program. Petr Štědroň připravil pro pražský Goethe-Institut 

svižně zdramatizovanou ukázku z konverzačního česko-německého lexikonu z roku 1540 od 

Ondřeje Klatovského s titulem ČECH A NĚMEC SE UČÍ CIZÍ JAZYKY a v podání Petra Čtvrtníčka 

a Philippa Schenkera. Velký sál Goethe-Institutu byl do posledního místa plný potěšených diváků. 

Festival dále podpořil produkce PREENACTING EUROPE berlínské skupiny Interrobang, 

vytvořenou ve spolupráci s Goethe-Institutem Praha a Divadlem Archa, KAUZA SCHWEJK Studia 

Hrdinů v koprodukci s festivalem Wiener Festwochen, a společný projekt Divadla Archa a 

Bürgerbühne při Staatsschauspiel Dresden FREMDE FREUNDE, Pěšky mezi Prahou a 

Drážďanami. 

V hledištích (a někdy i přímo na jevišti!) pražských divadel jsme uvítali celkem téměř 5.000 diváků. 

Umění německojazyčného divadla jsme tentokrát přivezli do Prahy už podvacáté! ZWANZIG! 

 

Všechna představení Pražského divadelního festivalu byla titulkována do češtiny (popř. 

do němčiny). 

Předprodej vstupenek probíhal od 15. 10. v síti TICKETPRO. 
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ABSCHLUSSBERICHT  
 

Das Hauptprogramm der 20. Ausgabe des Prager Theaterfestivals deutscher Sprache fand 

von 5. bis 29. November 2015 statt. Das Motto der Jubiläumsausgabe war „ZWANZIG“. 

Das 20. Prager Theaterfestival deutscher Sprache präsentierte zwölf Vorstellungen aus fünf 

Ländern, weitere 8 Vorstellungen im OFF-Programm, es fanden zwei Theaterausflüge nach 

München und Dresden und Publikumsgespräche mit Theaterschaffenden statt. Außerdem 

wurde der vom Festival vergebene Josef-Balvín-Preis verliehen. Das Festival bot 

im Hauptprogramm 5.000 Sitzplätze, fast alle Vorstellungen waren ausverkauft, 

die Besucherzahl erreichte 93%. Das Festival besuchten mehr als 4.500 Zuschauer 

im Hauptprogramm, weitere 1.000 Zuschauer im OFF-Programm. 

Die Schirmherrschaft über das Festival hatten übernommen: der Präsident 

der Tschechischen Republik Miloš Zeman, der Bundespräsident der Republik Österreich 

Heinz Fischer, der Bundespräsident der Bundesrepublik Deutschland Joachim Gauck, 

die Bundespräsidentin der Schweizerischen Eidgenossenschaft Simonetta Sommarug und 

der Premierminister des Großherzogtums Luxemburg  Xavier Bettel. 

Den Jubiläumsjahrgang des Prager Theaterfestivals deutscher Sprache eröffneten wir 

traditionellerweise mit einem Theaterausflug. An die hundert Theaterfreunde begaben sich ins 

Münchner Residenztheater zu Goethes FAUST in der Regie Martin Kušejs. Neben Werner 

Wölbern in der Titelrolle erlebten wir einen unvergesslichen Mephisto in der Darstellung von 

Bibiana Beglau. Das Publikum genoss diese unglaublich lebendige und preisgekrönte 

Inszenierung sehr. Die Vorstellung im Münchner Residenztheater war ebenso wie alle anderen 

Festivalvorstellungen mit tschechischen Übertiteln versehen.  

Für den 5. November stand in der Staatsoper die spielerische, farbige und witzige Inszenierung 

von Herbert Fritsch der die mann auf dem Programm. Die Texte des Wiener Dadaisten Konrad 

Bayer konnten wir aber aufgrund der Verletzung eines der Hauptdarsteller nur in ihrer 

Aufzeichnung zeigen, projiziert in das beindruckende Bühnenbild. Obwohl eine Videoprojektion 

das unmittelbare Erlebnis hervorragender Schauspielkunst schwer ersetzen konnte, rief sie 

dennoch beim Großteil des Publikums positive Reaktionen hervor. Nur wenige Zuschauer 

tauschten ihre Eintrittskarten gegen Tickets für andere Vorstellungen ein. Die Festivalleitung und 

die Berliner Kollegen wissen solch ein Verständnis für diese unverschuldete Situation sehr zu 

schätzen und werden ihr bestes tun, es dem Publikum wieder gut zu machen, etwa in Form eines 

Theaterausflugs zu dieser Vorstellung nach Berlin.      

Jedes Jahr vergibt das Prager Theaterfestival deutscher Sprache den Josef Balvín-Preis für die 

beste tschechische Inszenierung eines ursprünglich deutschsprachigen Textes. Der diesjährige 

Preisträger ist die Inszenierung von R. W. Fassbinders BRÉMSKÁ SVOBODA / BREMER 

FREIHEIT in der Regie von Martin Františák. Die Inszenierung des Městské divadlo Kladno 

(Stadttheater Kladno) füllte mühelos das Theater Komödie. Das Publikum nahm die Auszeichnung 

des Ensembles aus Kladno umso auf, als seine künstlerische Leitung kürzlich gezwungen wurde, 

zu gehen.   

Im Theater in den Weinbergen brachten wir ein Gastspiel des renommierten Deutschen Theaters 

Berlin. Der Regisseur Bastian Kraft inszenierte Friedrich Dürrenmatts BESUCH DER ALTEN 

DAME neu mit einem provokanten, fast musical-haften und unerwarteten Flair, in der 

expressionistischen Ästhetik eines Stummfilms, mit den melancholischen Songs von Lady Gaga 

und so bekannten Darstellern wie Margit Bendokat, Ulrich Matthes, Olivia Gräser oder Helmut 

Mooshammer.  
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Den Beitrag Luxemburgs beim diesjährigen Festival bereitete der erfahrene Theatermann,  

Regisseur, Schauspieler und Musiker Martin Engler vor. Seine Inszenierung schuf er eigens für 

das Festival, sie trägt den Titel kaFka - DAS GRAUENHAFTE DES BLOSS SCHEMATISCHEN 

und basiert auf den Tagebucheinträgen von Franz Kafka.   

Weiter ging es mit noch einem Theaterausflug, diesmal ins Staatsschauspiel Dresden, wo eine 

großartige Inszenierung von Kafkas AMERIKA in der Regie von Wolfgang Engel mit dem 

Bühnenbild von Olaf Altmann entstanden ist. Damit nicht genug, die Theaterfassung nach Kafkas 

unvollendetem Roman wurde von den bedeutenden tschechischen Schriftstellern Pavel Kohout 

und Ivan Klíma geschrieben. Mit dieser dynamischen Inszenierung wollten wir in diesem 

Jubiläumsahrgang auf die  unermessliche Rolle von Pavel Kohout bei der Festivalgründung 

erinnern. Bei dieser Vorstellung handelte es sich also auch um eine Hommage an den Dramatiker 

und Vermittler des deutsch-tschechischen Dialogs. 

Das Schauspiel Frankfurt spielte auf der Neuen Bühne des Nationaltheaters die visuell 

überwältigende Inszenierung von Franz Kafkas DAS SCHLOSS in der Regie von Ersan Mondtag. 

Die Fesseln der gequälten Menschheit sind aus Kanzleipapier, schrieb Franz Kafka in seinem 

berühmten Roman. Der Landvermesser K setzt sich keiner Institution, keiner Struktur, keiner 

Macht aus, sondern einer Diktatur der Gemeinschaft. Auf vielen Wegen versucht er, zum Schloss 

vorzudringen. Er beginnt ein Leben im Dorf und verwickelt sich in Liebschaften und Intrigen. Die 

Sehnsucht nach Eingliederung in eine Gemeinschaft, einem festen Beruf und einer Heimat treibt K 

an, nicht aufzugeben. Eine Aura des Geheimnisvollen verströmt diese Inszenierung, schrieb die 

deutsche Kritik. 

Im Theater Archa bekamen wir die Gelegenheit, die Willenskraft, den Mut und das Gegenteil von 

Resignation eines Menschen zu bewundern. QUALITÄTSKONTROLLE ist eine Produktion von 

Rimini Protokoll, des inzwischen dem Prager Publikum gut bekannten Autoren- und 

Regiekollektivs, das mit nicht-professionellen Darstellern deren eigene Geschichten aufarbeitet. 

„Ich habe nie gefragt, WARUM mir das passiert ist. Warum ich vor 20 Jahren zur Feier meines 

Abiturs mit meinen Eltern aus Stuttgart nach Kreta flog. Warum ich in den Pool der Ferienanlage 

sprang – kopfüber, auf der Nichtschwimmerseite. Das war die letzte Bewegung, zu der ich meinen 

Körper antreiben konnte“, sagt die Protagonistin. Maria-Cristina Hallwachs faszinierte an beiden 

Abenden die überwältigende Mehrheit des Publikums und bewies ihm, dass das Leben ein 

Wunder und ein Glück ist. Mit seiner sanft ironischen und spielerischen Inszenierung schaffte es 

das Rimini Protokoll, dem Thema der Schwerstbehinderung die melancholische Trauer zu nehmen 

und den gedanklichen Tiefgang und die lebensbejahende Leichtigkeit hervorzuheben, mit der die 

Protagonistin ihr Leben meistert. 

KING SIZE heißt die Schweizer Produktion, die wir – in der Regie des legendären Christoph 

Marthalers - im Divadlo Komedie (Theater Komödie) sahen. Mit KING SIZE hat der Schweizer 

Regisseur ein Stück geschaffen, das ein Konzentrat der Marthalerschen Bühnenkunst darstellt: In 

einem Hotelzimmer versucht ein Paar zur (Nacht-)Ruhe zu kommen, aber sowohl seine Träume 

als auch das King-Size-Bett sind etwas zu groß dafür. Außerdem sind da eine mysteriöse ältere 

Dame, die Spaghetti aus ihrer Handtasche isst, sowie ein geheimnisvoller Pianist. In einem der 

heitermelancholischsten Abende, die das deutschsprachige Theater derzeit zu bieten hat, 

erleichterte sich das Paar (die hinreißenden Sänger Tora Augestad und Michael v. der Heide) auch 

in Prag die Situation durch Singen, von Wagner-Arien bis zu Schlager-Hits, wovon das Publikum 

an beiden ausverkauften Abenden absolut hingerissen war. Das Interesse am Stück war so groß, 

dass wir den Saal um viele Beistellsitze erweitern mussten, ebenso wie bei den beiden nächsten 

Festivalproduktionen.   
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Als vorletzte Inszenierung des  20. Jahrgangs des Prager Theaterfestivals deutscher Sprache 

zeigten wir DIE LÄCHERLICHE FINSTERNIS des Wiener Burgtheaters. Es handelt sich um die 

Uraufführung des Textes des gegenwärtigen deutschen Dramatikers Wolfram Lotz in der Regie 

des tschechischen Regisseurs Dušan David Pařízek. Die lächerliche Finsternis wurde u. a. zum 

Berliner Theatertreffen eingeladen. Kein Wunder auch – die Bühne wird von vier wunderbaren 

Schauspielerinnen dominiert, und der Text von Lotz schwankt zwischen tiefem Ernst, Engagement 

und einer spielerischen Leichtigkeit. Das bezauberte Publikum im Divadlo na Vinohradech 

(Theater in den Weinbergen) bewertete das Stück mit begeisterten Ovationen, ebenso wie die 

Theaterkritik.  

Das Festivaljubiläum schloss mit der Inszenierung DON GIOVANNI. LETZTE PARTY, einer 

Produktion des Hamburger Thalia Theaters in der Regie des jungen Regiewunders Antú Romero 

Nunes, der für seine energiegeladenen, musikalisch-verspielten und fantasievoll bebilderten 

Theaterabende bekannt ist. Es war kein Zufall, dass wir Don Giovanni als Schauspiel (mit 

exzellenten Schauspielern wie Gabriela Maria Schmiede, Sebastian Zimmler oder Bruno 

Cathomas) im Prager Stavovské Divadlo (Ständetheater) aufführten, wo vor 228 Jahren die 

Uraufführung von Mozarts Oper stattfand. Es ist eine Inszenierung über die rauschhafte Ekstase 

und seelischen Abgründe eines Don Juan, dargestellt von einem wunderbaren Ensemble und 

begleitet von einer Rockband. Don Giovanni setzte auf die Zusammenarbeit mit dem Publikum, die 

Zuschauer sangen gemeinsam mit den Schauspielern, und einige Dutzend Frauen aus dem 

Publikum bekamen die Chance im Ständetheater auf die Bretter, die die Welt bedeuten, zu stehen 

und Teil der Aufführung zu werden. Don Giovanni. Die letzte Party wurde auf den Bühnen der 

ganzen Welt gefeiert und unter anderem auch zum Festival d´Avignon eingeladen. Auch für viele 

Prager Zuschauer und vor allen Zuschauerinnen brachte der Abend ein berauschendes Erlebnis.  

Teil des Festivals war diesmal auch ein Off-Programm. Unter dem Titel BÖHM UND DEUTSCHER 

LERNEN FREMDSPRACEN bereitete Petr Štědroň für das Prager Goethe-Institut die erfrischende 

Dramatisierung von Ausschnitten eines tschechisch-deutschen Konversationslexikons aus dem 

Jahr 1540 von Ondřej Klatovský vor. Es spielten Petr Čtvrtníček und Philipp Schenker im bis zum 

letzten Platz gefüllten großen Saal des Goethe-Instituts vor einem begeisterten Publikum.  

Weiterhin unterstützte das Festival die Produktion PREENACTING EUROPE der Berliner Gruppe 

Interrobang, in Zusammenarbeit mit dem Goethe-Institut und dem Theater Archa geschaffen, die 

KAUSA SCHWEJK des Studio Hrdinů (Studios Helden) in Koproduktion mit den Wiener 

Festwochen, sowie das Gemeinschaftsprojekt des Theaters Archa und der Bürgerbühne des 

Staatsschauspiels Dresden FREMDE FREUNDE, Zu Fuß zwischen Prag und Dresden.   

In den in Zuschauerräumen (und manchmal auch direkt auf der Bühne!) der Prager Theaterhäuser 

begrüßten wir dieses Jahr fast 5.000 Besucher. Die Kunst des deutschsprachigen Theaters 

brachten wir bereits zum zwanzigsten Mal nach Prag! ZWANZIG! 

 

Alle Vorstellungen des Prager Theaterfestivals deutscher Sprache wurden ins Tschechische  

bzw. ins Deutsche übertitelt. 

Der Verkauf von Eintrittskarten verlief im Verkaufsnetz von TICKETPRO ab 15. 10. 2015. 
 

 

 



 

ZÁVĚREČNÁ ZPRÁVA   ABSCHLUSSBERICHT    
© 2015 theater.cz                17 



 

ZÁVĚREČNÁ ZPRÁVA   ABSCHLUSSBERICHT    
© 2015 theater.cz                18 



 

ZÁVĚREČNÁ ZPRÁVA   ABSCHLUSSBERICHT    
© 2015 theater.cz                19 



 

ZÁVĚREČNÁ ZPRÁVA   ABSCHLUSSBERICHT    
© 2015 theater.cz                20 



 

ZÁVĚREČNÁ ZPRÁVA   ABSCHLUSSBERICHT    
© 2015 theater.cz                21 

MEDIÁLNÍ KAMPAŇ, PREZENTACE FESTIVALU  

A SPOLUPRÁCE S MEDIÁLNÍMI PARTNERY 

 
Grafický vizuál i prezentační kampaň 20. Pražského divadelního festivalu německého jazyka 

poukazovala na jubilejní ročník. Každoročním cílem kampaně je zajištění dostatečného povědomí 

o konání festivalu mezi zájemci o festivalová představení a zároveň prezentace sponzorů a 

partnerů festivalu. Přestože je rozsah kampaně vždy omezen finančními možnostmi, v obou 

případech byly oba cíle naplněny i v letošním roce. Řada představení byla vyprodaná ihned po 

spuštění předprodeje, celkově dosáhla návštěvnost 93%. 

Festival nemá vyhraněnou diváckou základnu, je navštěvován studenty i seniory, diváky ze všech 

sociálních vrstev. Reklamní kampaň je proto koncipována tak, aby pokryla všechny typy 

reklamních médií a byl zajištěn co největší dosah, a to nejen u běžné divácké, ale i odborné 

veřejnosti. K tomu využíváme především spolupráci s mediálními partnery, která je doplněná o 

inzerci v odborných médiích. Festival je tak prezentován formou televizní, rozhlasové, internetové, 

tištěné i outdoorové reklamy. Z hlediska zacílení na konkrétní lokalitu se kampaň nejvýrazněji 

zaměřila na centrum hlavního města Prahy a jeho okolí, celkově však měla celorepublikový dopad. 

Hodnota mediální kampaně dosáhla 550 tisíc, více než 400 tisíc bylo ušetřeno díky spolupráci 

s mediálími partnery. Zcela zásadními prvky prezentace 20. ročníku festivalu v rámci mediálního 

partnerství byl vznik a odvysílání dokumentárního filmu České televize o 20 letech festivalu v režii 

Tomáše Luňáka s názvem „ZWANZIG“ a samostatná příloha týdeníku Prager Zeitung věnovaná 

jubilejnímu ročníku festivalu. Mezi další významné mediální partnery patří z tištěných a 

internetových médií Lidové noviny a server lidovky.cz, časopis a portál Echo24, MePass, 

divadlo.cz nebo prag aktuell. Venkovní reklamu zajišťujeme ve spolupráci se společnostmi 

InsiderMedia (výlepy plakátů A1, CLV a samolepek QS na tramvajových vozech, distribuce 

programových sešitů v rozsáhlé distribuční síti, reklama na DigiBoardu na Nuselském mostě) a 

euroAWK (CLV u stanic metra). Rozhlasová média jsou zastoupena Radiem 1 a Radiem Spin. 

Kampaň doplnily 2 tiskové konference (jedna z nich byla mezinárodní za účasti zástupců 

velvyslanectví zúčastněných států) a tiskové zprávy, uvedení programu v programových 

měsíčnících, publikované rozhovory s organizátory festivalu nebo hostujícími tvůrci v televizi, 

rozhlase i tisku, merchandising a jiné. 

Festival může s velkým potěšením konstatovat, že se jubilejní ročník těšil ještě větší pozornosti 

celé řady médií, a to regionálních, celostátních i zahraničních. Na festival se akreditovalo téměř 80 

tuzemských i zahraničních novinářů a zástupců médií. Recenze na festivalová představení a 

upoutávky na programovou nabídku se objevily v denících, časopisech, televizním i rozhlasovém 

zpravodajství, na webových serverech – mezi nejvýznamější média, která informovala o konání 

festivalu, patří Česká televize, Český rozhlas, Právo, Lidové noviny, Reflex, Prager Zeitung, ARD, 

Mladá fronta DNES, Radio Svobodná Evropa, Divadelní noviny a řada dalších. 
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REALIZOVANÝ MEDIAPLÁN 

Venkovní reklama 

• plakáty CLV a A1 

 výlepové plochy v centru Prahy, stanice metra, okolí zastávek, rušných ulic a silnic 

 zajišťovala společnost InsiderMedia a euroAWK 

 kampaň 16. 10. – 30. 11.  

 uvedení log všech partnerů, mediálních partnerů a institucí 

• QS fólie / samolepky na tramvajích 220 x 60 cm 

 zajišťovala společnost InsiderMedia 

 kampaň 16. 10. – 30. 11. 

vysoká viditelnost kampaně 

 uvedení log všech partnerů, mediálních partnerů a institucí 

• plakáty A3 + LCD displeje 

InsiderMedia ve vlastní distribuční síti - čekárny, knihovny, instituce, střední a vysoké školy 

 kampaň 1. – 30. 11. 

 uvedení log všech partnerů, mediálních partnerů a institucí 

• DigiBoard 

 zajišťovala společnost InsiderMedia 

 kampaň 1. – 15. 11. 

výrazná kampaň – spot na obří LED obrazovce na velmi frekventovaném Nuselském mostě 

 uvedení log generálních a hlavních partnerů 

 

Reklama v tištěných médiích 

• Lidové noviny 

 celorepubliková kampaň 20. 10. – 17. 11.  

 5x inzerce 141 x 109 mm 

 uvedení log generálních a hlavních partnerů, hlavních mediálních partnerů 

• Prager Zeitung 

 celorepubliková kampaň 22. 10. - 29. 11. 

 6x inzerce 136 x 90 mm 

 2x uvedení kompletního programu 

velký článek o 20. ročníku festivalu  

samostatná příloha věnovaná jubilejnímu ročníku 

uvedení log generálních a hlavních partnerů, logo Prager Zeitung 

• Echo24 

celorepubliková kampaň 30. 10. – 6. 11. 

2x celostránková inzerce 

uvedení log všech partnerů, mediálních partnerů a institucí 
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• MePass 

 kampaň 29. 10. – 19. 11.  

 celostránková inzerce na titulní straně 

zveřejnění programu + programový tip 

 PR článek s fotografií 

 uvedení log generálních a hlavních partnerů a hlavních mediálních partnerů 

• Svět a divadlo 

 celorepubliková kampaň ve vydání 5/2015 

 celostránková inzerce 170 x 123 mm 

 uvedení log generálních a hlavních partnerů a hlavních mediálních partnerů 

• Divadelní noviny 

 celorepubliková kampaň ve vydání 18/2015 

 půlstránková inzerce  

uvedení log všech partnerů, mediálních partnerů a institucí 

• Přehled kulturních pořadů v Praze 

 vydání říjen a listopad 2015 

 celostránková inzerce – vnitřní obálka 145 x 210 mm 

 uveřejnění kompletního programu 

 uvedení log generálních a hlavních partnerů 

• iPrague 

 kampaň srpen – listopad 2015 

 3x inzerce 64 x 64 mm - v české, německé a anglické jazykové mutaci 

• Česká kultura 

 vydání říjen a listopad 2015 

 uveřejnění kompletního programu a loga festivalu 

• Programový katalog Das Filmfest 

 inzerce 82,5 x 115 mm 

 logo Goethe-Institut Prag 

 

Internetová reklama 

• lidovky.cz 

 kampaň 2. – 8. 11.  

 banner 300 x 300 px s odkazem na www.theater.cz  

 uvedení log generálních a hlavních partnerů 

• Echo24 

kampaň 26. 10. – 15. 11. 

banner 480 x 300 px na serveru Echo24.cz 
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• Online kampaň InsiderMedia 

kampaň 1. – 29. 11. 

cílené zobrazování bannerů různých formátů s možností definování cílových skupin dle 

místa, věku, vzdělání a dalších parametrů 

700.000 zobrazení 

 

• radio1.cz 

 kampaň 1. – 30. 11. 

 banner 480 x 60 px s odkazem na www.theater.cz 

 zveřejnění PR článku 

 uvedení log generálních a hlavních partnerů, logo Radio 1 

• pragerzeitung.cz 

 kampaň 5. – 29. 11. 

 banner 468 x 60 px s odkazem na www.theater.cz  

 uvedení log generálních, logo Prager Zeitung 

• divadlo.cz 

 kampaň 1. – 30. 11. 

 banner 468 x 60 px s odkazem na www.theater.cz 

 roller s odkazem na PR článek festivalu 

 uvedení log generálních a hlavních partnerů, logo divadlo.cz 

• prag-aktuell.cz a tschechien-online.org 

 kampaň 1. – 30. 11. 

 bannery 250 x 250 px, 300 x 250 px a 728 x 90 px s odkazem na www.theater.cz  

• Informuji.cz 

kampaň 2. – 30. 11. 

zvýraznění akce 2. – 8. 11. 

uveřejnění tiskové zprávy 

uveřejnění kompletního programu festivalu 

• prazskyprehled.cz 

 kampaň 1. 10. – 30. 11. 

 banner 468 x 60px s odkazem na www.theater.cz  

• MePass.cz 

kampaň 5. – 29. 11. 

banner 1170x160 px s odkazem na www.theater.cz 

web TIP na home page 

TIP týden 

• ticketpro.cz 

sada bannerů pro podporu prodeje vstupenek umístěných na hlavních stránkách 

příslušných sekcí 

uvedení log generálních a hlavních partnerů 

http://www.theater.cz/
http://www.theater.cz/
http://www.theater.cz/
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Reklama v rozhlasových médiích 

• Radio 1  

 velká spotová kampaň 26. 10. - 8. 11. 

 40 anoncí, 30sec. 

 2x soutěž o vstupenky 

 kulturní servis 5. – 29. 11.  

 živý rozhovor ve vysílání 

• Radio Spin 

spotová kampaň 26. 10. – 6. 11.  

kulturní servis 5. – 29. 11. 

 5 x soutěž o vstupenky 

 

Tištěné a další prezentační materiály festivalu 

• Programové sešity 

 náklad 8.000 kusů, formát 120 x 160 mm 

 kampaň InsiderMedia – distribuce do čekáren, knihoven a škol 

vlastní distribuce do institucí, kaváren, divadel a dalších veřejných prostor, partnerům 

festivalu, novinářům a dalším významným subjektům 

reklamní plochy partnerů: celostránkové: Ministerstvo kultury, Hlavní město Praha, Česko-

německý fond budoucnosti, Goethe-Institut Prag a půlstránkové: T-Mobile a Radio 1 

uvedení log všech partnerů, institucí a mediálních partnerů 

 

• Programové brožury 

 náklad 800 kusů, formát 195 x 260 mm 

distribuce: partnerům festivalu, novinářům na tiskové konferenci, spolupracujícím institucím 

(velvyslanectví, Rakouské kulturní fórum, Goethe-Institut...), hostujícím souborům a prodej 

divákům během festivalu 

reklamní plochy partnerů: celostránkové: Ministerstvo kultury, Hlavní město Praha, Česko-

německý fond budoucnosti, Goethe-Institut Prag 

zdravice generálního partnera Česko-německého fondu budoucnosti 

uvedení log všech partnerů, institucí a mediálních partnerů 

• Prezentační roll-up bannery festivalu 

umístění na tiskové konferenci a ve všech divadlech v době konání představení 

 uvedení log všech partnerů, institucí a mediálních partnerů 

• Foto-banner s logy partnerů festivalu 

 umístění v divadlech v době konání představení 

 uvedení log všech partnerů, institucí a mediálních partnerů 

• Prezentační roll-up bannery partnerů festivalu 

 umístění v divadle v době konání partnerského představení 
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Ostatní formy prezentace  

• Webové stránky festivalu www.theater.cz 

 návštěvnost: téměř 11.000 unikátních návštěv v období září až prosinec 

uvedení log všech partnerů, mediálních partnerů a institucí s odkazem na jejich webové 

stránky 

• Prezentace na facebook.com 

 vlastní stránka – téměř 1.200 fanoušků  - www.facebook.com/www.theater.cz  

• Úvodní tisková konference  

 Goethe-Institut Prag, 13. 10.  

 účast zástupců partnerů, novinářů a médií 

ústní a bannerová prezentace všech partnerů, mediálních partnerů a institucí 

uvedení log všech partnerů, mediálních partnerů a institucí v tiskové zprávě 

distribuce programových sešitů s logy všech partnerů, mediálních partnerů  

a institucí 

• Mezinárodní tisková konference 

 Divadlo Komedie, 3. 11. 

účast zástupců velvyslanectví zúčastněných zemí, zástupců partnerů, novinářů  

a zástupců médií 

 ústní a bannerová prezentace všech partnerů, mediálních partnerů a institucí 

 uvedení log všech partnerů, mediálních partnerů a institucí v tiskové zprávě  

distribuce programových brožur s logy všech partnerů, mediálních partnerů  

a institucí 

• Upoutávkové předměty s jubilejním logem festivalu 

  

Publicita 

• Dokumentární pořad České televize „ZWANZIG“  

v režii Tomáše Luňáka mapující 20 let festivalu,  

pořad odvysílán na ČT Art. 

• Články a pořady o festivalu v nejrůznějších médiích – 

např. Český rozhlas – Radiožurnál, Český rozhlas – 

Vltava, Český rozhlas – Radio Wave, Radio 1, Radio 

Spin, Právo, Právo – Salon, Metro, Lidové noviny, 

lidovky.cz, Reflex, Prager Zeitung, prag aktuell, 

tschechien online, Hospodářské noviny, iHNed.cz, 

Týden, Divadelní noviny, Literární noviny, Svět 

a divadlo, ct24.cz, i-Prag.cz, Týdeník Rozhlas, 

novinky.cz, i-divadlo.cz a další 
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MEDIENKAMPAGNE,  FESTIVALPRÄSENTATION  

UND ZUSAMMENARBEIT  MIT  MEDIENPARTNERN 

 

Graphische Darstellung, Visuals, sowie die Medienkampagne wiesen auf das 20-jährige Jubiläum 

des Prager Theaterfestivals deutscher Sprache hin. Jedes Jahr ist das Ziel der Medienkampagne, 

beim potentiellen Publikum ein ausreichendes Bewusstsein über das Festival zu erzeugen und 

gleichzeitig seine Sponsoren und Partner zu präsentieren. Obwohl das Ausmaß der Kampagne 

stets durch die bestehenden finanziellen Gegebenheiten begrenzt ist, wurden auch in diesem Jahr 

beide Ziele erfüllt. Einige Vorstellungen waren gleich nach Beginn des Vorverkaufs ausverkauft, 

insgesamt erreichte die Besucherauslastung 93%.  

Das Festival hat eine breite Publikumsbasis, darunter Studenten und Senioren, Zuschauer aus 

allen sozialen Schichten. Die Werbekampagne ist daher so konzipiert, dass sie alle Arten von 

Werbemedien beinhaltet und so die größtmögliche Reichweite sicherstellt, und zwar nicht nur bei 

der allgemeinen, sondern auch der Fachöffentlichkeit. Dazu dient uns vor allem die 

Zusammenarbeit mit unseren Medienpartnern, die durch Anzeigen in Fachmedien ergänzt wird. So 

ist das Festival im Fernsehen, Rundfunk, Internet, Printmedien und Outdoor-Reklame vertreten. 

Die Kampagne konzentrierte sich örtlich vor allem auf das Zentrum Prags und seine Umgebung, 

insgesamt erzielte sie aber eine ganzstaatliche Reichweite.   

Der Gesamtwert der Medienkampagne betrug 500.000 CZK, wobei aber mehr als 400.000 CZK 

von Medienpartnern beigesteuert wurden. Ganz wesentliche Bestandteile der Präsentation des 20. 

Jahrgangs des Festivals im Rahmen von Medienpartnerschaften waren der Dokumentarfilm 

„ZWANZIG“ des tschechischen Fernsehens über die ersten 20 Jahre des Festivals in der Regie 

von Tomáš Luňák und eine Sonderbeilage der Prager Zeitung. Andere wichtige Medienpartner im 

Bereich Printmedien und Internet waren: Lidové noviny und der server lidovky.cz, die Zeitschrift 

und das Portal Echo24, MePass, divadlo.cz oder prag aktuell. Outdoor-Werbung präsentieren wir 

in Zusammenarbeit mit den Firmen InsiderMedia (Anbringen von A1 Plakaten, CLV und QS 

Aufklebern auf Straßenbahnvagons, Verbreitung von Programmheften durch ein breites 

Distributionsnetz, eine DigiBoard Werbung an der Nusle-Brücke und euroAWK (CLV an den 

Metrostationen). 

Der Rundfunk war mit Radio 1 und Radio Spin vertreten. Die Kampagne wurde von zwei 

Pressekonferenzen (eine davon unter Teilnahme der diplomatischen Vertretungen aller 

vertretenen Länder), Presseaussendungen sowie Merchandising ergänzt, außerdem wurde das 

Programm in monatlich erscheinenden Programmzeitschriften präsentiert, es erschienen 

Interviews mit Festivalorganisatoren und besuchenden Theatermachern im Fernsehen, Print und 

Radio. 

So kann das Festival zufrieden konstatieren, dass sich die Jubiläumsausgabe noch größeren 

Medieninteresses erfreute als sonst, und zwar auf regionaler, staatlicher und internationaler 

Ebene. Fast 80 tschechische und internationale Journalisten akkreditierten sich für das Festival. 

Rezensionen und Veranstaltungstipps zu den Festivalvorstellungen erschienen in Tageszeitungen, 

Zeitschriften, Radio und Fernsehen, auf Webservern. Zu den wichtigsten Medien, die über das 

Programm des Festivals berichteten, gehörten: das Tschechische Fernsehen, der Tschechische 

Rundfunk, die Zeitungen Právo, Mladá fronta DNES und Lidové noviny, die Zeitschriften Reflex, 

Prager Zeitung und Divadelní noviny (Theaterzeitung), der ARD, Radio Freies Europa und viele 

weitere.  
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UMSETZUNG DES MEDIENPLANS 

Outdoor-Werbung  

• City-Light- und DIN-A1-Plakate 

 Plakatflächen im Zentrum, an Haltestellen, an frequentierten Plätzen und Straßen 

 InsiderMedia und euroAWK 

 Kampagne 16. 10. – 30. 11.  

 Logos aller Partner, Medienpartner und Institutionen 

• QS-Folien / Selbstklebestreifen an Straßenbahnen 220 x 60 cm 

 InsiderMedia 

 Kampagne 1. – 30. 11. 

 30 Stück, große Sichtbarkeit der Kampagne 

 Logos aller Partner, Medienpartner und Institutionen 

• DIN-A3-Plakate A3 + LCD Display 

 InsiderMedia / in Warteräumen, auf Postämtern und an Schulen  

 Kampagne 1. – 30. 11. 

 Logos aller Partner, Medienpartner und Institutionen 

• DigiBoard 

InsiderMedia 

Kampagne 1. – 5. 11., 5 Sekunden Spots 

LED-Großbildschirm an der Nusle-Brücke, große Sichtbarkeit 

Logos der General- und Hauptpartner 

 

Werbung in Printmedien 

• Lidové noviny 

 Kampagne 29. 10. – 17. 11.  

 5x Anzeige 141 x 109 mm 

 Logos der General- und Hauptpartner, Logos der Hauptmedienpartner  

• Prager Zeitung  

 Kampagne 22. 10. – 29. 11. 

 6x Anzeige 136 x 90 mm 

 2x Veröffentlichung des Programms 

 1 großer Artikel über die 20. Festivalausgabe 

 Logos der General- und Hauptpartner, Logo von Prager Zeitung 

• Echo24 

Kampagne 30. 10. – 6. 11. 

2x ganzseitige Anzeige 

Logos aller Partner, Medienpartner und Institutionen 
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• MePass 

 Kampagne 29. 10. – 19. 11. 

 ganzseitige Anzeige 

 Veröffentlichung des Programms + Programmtipp  

PR-Artikel mit Foto 

Logos der General-, Haupt- und Hauptmedienpartner  

• Svět a divadlo (Welt und Theater, erscheint 6x jährlich) 

 Ausgabe 05/2015 

 ganzseitige Anzeige 170 x 123 mm 

 Logos der General-, Haupt- und Hauptmedienpartner  

• Divadelní noviny (Theaterzeitung) 

 Ausgabe 18/2015 

 halbseitige Anzeige  

 Logos aller Partner, Medienpartner und Institutionen 

• Přehled kulturních pořadů v Praze (Prager Kulturveranstaltungskalender) 

 Ausgabe 10/2015 und 11/2015 

 ganzseitige Anzeige 145 x 210 mm 

 Veröffentlichung des Gesamtprogramms 

 Logos der General- und Hauptpartner 

• iPrague 

 Kampagne August – November 2015 

 Anzeige 64 x 64 mm in der tschechisch-, deutsch- und englischsprachigen Version 

• Česká kultura (Kulturveranstaltungskalender) 

 Ausgabe 10/2015 und 11/2015 

 Veröffentlichung des Gesamtprogramms und des Logos des Festivals 

• Programmheft des Filmfestivals des deutschsprachigen Films „Das Filmfest“ 

 Anzeige 82,5 x 115 mm 

 Logo des Goethe-Instituts Prag 

 

Internet-Werbung  

• lidovky.cz 

 Kampagne 2. – 8. 11.  

 Banner 300 x 300 px mit Link zu www.theater.cz 

 Logos der General- und Hauptpartner 

• Echo24.cz 

 Kampagne 26. 10. – 15. 11. 

 Banner 480 x 300 px mit Link zu www.theater.cz (Echo24.cz) 
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• Online Kampagne InsiderMedia 

Kampagne 1. – 29. 11. 

Gezielte Darstellung von Banners verschiedener Formate auf verschiedene Zielgruppen 

gemäß Alter, Bildung weiterer Parameter abgestimmt 

700.000 Anzeigen  

 

• radio1.cz 

 Kampagne 1. – 30. 11. 

 Banner 480 x 60 px mit Link zu www.theater.cz 

Headline-Banner mit Link zum PR-Artikel  

Logos der General- und Hauptpartner, Logo von Radio 1 

• pragerzeitung.cz 

 Kampagne 5. – 29. 11. 

 Banner 468 x 60px mit Link zu www.theater.cz  

 Logos der General- und Hauptpartner, Logo von Prager Zeitung 

• divadlo.cz 

 Kampagne 1. – 30. 11. 

 Banner 468 x 60 px mit Link zu www.theater.cz 

 Roller mit Link zum PR-Artikel des Festivals 

 Logos der General- und Hauptpartner, Logo von divadlo.cz 

• prag-aktuell.cz und tschechien-online.org 

 Kampagne 1. – 30. 11. 

 Banner 250 x 250 px, 300 x 250 px und 728 x 90 px mit Link zu www.theater.cz  

Logos der General- und Hauptpartner 

• Informuji.cz 

Kampagne 2. – 30. 11. 

PR-Artikel 

Veröffentlichung des Gesamtprogramms 

• prazskyprehled.cz 

Kampagne 1. 10. – 30. 11. 

Banner 468 x 60 px mit Link zu www.theater.cz 

Logos der General- und Hauptpartner 

• MePass.cz 

Kampagne 5. – 29. 11. 

Banner 1170 x 160 px mit Link zu www.theater.cz 

Web-Tipp auf der Home Page 

TIPP der Woche 

Logos der General- und Hauptpartner 

• ticketpro.cz 

 Banners zum Kartenvorverkauf auf den Hauptseiten in relevanten Sektionen 

 Logos der General- und Hauptpartner 

http://www.theater.cz/
http://www.theater.cz/
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Werbung im Rundfunk 

• Radio 1 

 große Spotkampagne 26. 10. - 8. 11. 

 40 Annoncen, 30 Sekunden 

 2x Wettbewerb um Eintrittskarten in Live-Sendung 

 „Kulturservice“ 5. – 29. 11.  

 Interview in Live-Sendung 

 

• Radio Spin 

 Spotkampagne 26. 10. - 6. 11. 

„Kulturservice“ 5. – 29. 11. 

 5x Wettbewerb um Eintrittskarten in Live-Sendung  

 

Druck- und andere Werbeunterlagen des Festivals 

• Programmhefte 

 8.000 Exemplare, Format 120 x 160 mm 

Kampagne InsiderMedia – Vertrieb in Wartesälen, Bibliotheken und Schulen;  

an Festivalpartner, Institutionen, Theatern, Schulen, Cafés und an weiteren öffentlichen 

Orten  

Werbeflächen für Partner: eine Seite: Kulturministerium, Hauptstadt Prag, Deutsch-

Tschechischer Zukunftsfonds, Goethe-Institut Prag; halbe Seite: T-Mobile, Radio 1 

Logos aller Partner, Medienpartner und Institutionen 

 

• Programmbücher 

 800 Exemplare, Format 195 x 260 mm 

 Vertrieb an: Festivalpartner, Journalisten, Institutionen, gastierende Ensembles, Zuschauer  

 vor den Vorstellungen 

Werbeflächen der Partner: eine Seite: Kulturministerium, Hauptstadt Prag, Deutsch-

Tschechischer Zukunftsfonds, Goethe-Institut Prag 

Grußwort des Generalpartners Deutsch-Tschechischer Zukunftsfonds  

 Logos aller Partner, Institutionen und Medienpartner  

 

• Roll-Up-Banner 

 Präsentation während der Pressekonferenz und an allen Spielorten während  

 der Vorstellungen 

 Logos aller Partner, Medienpartner und Institutionen 

• Foto-Banner mit Logos der Partner 

 Präsentation an allen Spielorten während der Vorstellungen 

 Logos aller Partner, Medienpartner und Institutionen 

• Roll-Up-Banners der Festivalpartner 

Präsentation an allen Spielorten während der Vorstellungen 
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Andere Formen der Präsentation 

• Homepage des Festivals  www.theater.cz 

 Besucherzahlen: 11 000 individuelle Besucher zwischen September und Dezember 

 Logos aller Partner, Medienpartner und Institutionen mit Link zu deren Homepages 

• Präsentation auf facebook.com 

 eigene Seite mit fast 1 200 Fans  - www.facebook.com/www.theater.cz 

• Einleitende Pressekonferenz  

 Goethe-Institut Prag, 13. 10. 

 Teilnahme von Vertretern der Partner, Journalisten und Medienvertretern  

 Nennung und Banner-Präsentation aller Partner, Medienpartner und Institutionen 

Vertrieb der Programmhefte mit Logos aller Partner, Medienpartner und Institutionen 

• Internationale Pressekonferenz 

 Theater Komödie, 3. 11. 

Teilnahme von Vertretern der Botschaften der beteiligten Länder, Vertreter der Partner, 

Journalisten und Medienvertreter  

 Nennung und Banner-Präsentation aller Partner, Medienpartner und Institutionen 

Vertrieb der Programmbücher mit Logos aller Partner, Medienpartner und Institutionen 

• Präsentationsgegenstände mit dem Logo des Festivals 

  

Publizität 

• Dokumentarfilm des Tschechischen 

Fernsehens „ZWANZIG“ in der Regie 

von Tomáše Luňáka über 20 Jahre 

des Festivals, der Beitrag wurde auf ČT Art 

ausgestrahlt.  

• Artikel und Beiträge über das Festival 

in verschiedenen Medien, unter anderem: 

Tschechischer Rundfunk – Radiožurnál, 

Tschechischer Rundfunk – Vltava, 

Tschechischer Rundfunk – Radio Wave, 

Radio 1, Radio Spin, Právo, Právo – Salon, 

Metro, Lidové noviny, lidovky.cz, Reflex, 

Prager Zeitung, prag aktuell, tschechien 

online, Hospodářské noviny, iHNed.cz, 

Týden, Divadelní noviny, Literární noviny, 

Svět a divadlo, ct24.cz,  

i-Prag.cz, Wochenzeitung Rozhlas, 

novinky.cz, i-divadlo.cz und weitere  
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OHL ASY V  T ISKU  PRESSESTIMMEN  
STRUČNÝ VÝBĚR   KURZE AUSWAHL 

 

Důležitá přehlídka: Němci naučili Čechy dělat divadlo až na krev 

NACPI DIVÁKA DO DRTIČKY NA DŘEVO! 

»V Praze skončil dvacátý ročník Pražského divadelního festivalu německého jazyka. Za dvě 

desetiletí udělal pro české divadlo víc než všichni ministři kultury dohromady. Naučil naše 

divadelníky nebát se; to nemyslím v morálním, ale zejména estetickém slova smyslu. Festival 

záměrně přivážel inscenace, které měly slovo provokace napsané krvavě červenou  barvou na 

holé hrudi. Lhostejno, zda ženské, či mužské. Podstatné je, že se ta hruď sebevědomě vypínala.« 

 

Eine wichtige Präsentation.  

Die Deutschen brachten den Tschechen bei, Theater bis aufs Blut zu machen 

STOPF DEN ZUSCHAUER IN DEN HÄCHSLER! 

»In Prag ging das 20. Prager Theaterfestival Deutscher Sprache zu Ende. In zwei Jahrzehnten hat 

es für das tschechische Theater mehr getan, als alle Kulturminister zusammen. Es lehrte unsere 

Theaterschaffende, keine Angst zu haben; das meine ich nicht im moralischen, sondern vor allem 

im ästhetischen Sinne. Das Festival lud gezielt Vorstellungen ein, die das Wort Provokation in 

blutroter Farbe auf die nackte Brust geschrieben hatten. Egal, ob auf die weibliche oder männliche. 

Wesentlich ist, dass die Brust stolz geschwellt war.«   

Richard Erml 

Reflex, 17. 12. 2015 

 

 

»V berlínské inscenaci Návštěvy staré dámy... není jedna, ale pět Claire – střídavě ji hrají čtyři 

ženy a jeden muž... Bavilo mě sledovat tu pětici báječných herců, přecházejících z role do role, ze 

situace do situace, pohrávajících si s postavou Claire. A báječně zpívajících písně Lady Gaga. 

Každá z těchto Claire byla svá, originální – a všechny měly šmrnc.« 

 

»In der Berliner Inszenierung des Besuchs der alten Dame gibt es nicht eine, sondern fünf Claires 

– abwechselnd von vier Frauen und einem Mann gespielt… Es machte Spaß, diese fünf 

großartigen Schauspieler zu beobachten, wie sie von Rolle zu Rolle wechselten, von Situation zu 

Situation, mit der Figur von Claire spielend. Und bravurös die Lieder Lady Gagas singend. Jede 

dieser Claires war eigen, originell – und hatte das gewisse Etwas.« 

Lenka Šaldová 

Divadelní noviny, 8. 12. 2015 

 

 

FURIÓZNÍ ZAKONČENÍ DIVADELNÍHO FESTIVALU 

»Hamburský Thalia Theater nadchl publikum večírkem na rozloučenou s Donem Giovannim.« 

 

FURIOSER ABSCHLUSS DES THEATERFESTIVALS 

»Hamburger Thalia Theater begeisterte Publikum mit Don Giovannis Abschiedsparty.« 

Gerd Lemke 

prag aktuell, 7. 12. 2015 
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»Hudební vtip... nechyběl Marthalerově miniatuře King Size – to bylo potěšující setkání se starou 

láskou. Před lety leželo tomuto Švýcarovi pražské publikum u nohou a bylo milé přivítat ho na 

jubilejním ročníku festivalu. I když tenhle kousek nepřinesl nic, co bychom od něj neznali, bylo 

příjemné sledovat, jak režisér ze základní situace bravurně odkrajuje drobné etudy a hudebně je 

rozvíjí a pointuje... Je to starý známý Marthalerův zastavený čas – lehce absurdní i melancholická 

podívaná. 

... 

Směšná temnota si své ceny zaslouží, je to perfektně postavená inscenace a také je to dobrá 

lekce pro dnešní dobu. Nic sebemrskačského, jak už se ozvalo v některých komentářích, na ní 

není, nabídla sice ironii a výsměch, ale též nepříjemně obnažený pohled na sebe sama, který tak 

úplně nejde odmávnout s odkazem na levičáckou agitaci.« 

 

»Der musikalische Witz … fehlte Marthalers Miniatur King Size nicht – es war ein erfreuliches 

Wiedersehen mit einer alten Liebe. Vor Jahren lag diesem Schweizer das Prager Publikum zu 

Füßen und es war nett, in zum Jubiläumsjahrgang einzuladen. Obwohl dieses Stück nichts 

brachte, das wir vom ihm nicht schon gekannt hätten, war angenehm zu beobachten, wie der 

Regisseur von grundlegenden Situationen kleine Etüden abschneidet, sie musikalisch entwickelt 

und pointiert… Es ist die gute, alte Marthaler‘sche stehengebliebene Zeit – ein leicht absurdes und 

melancholisches Schauspiel.  

… 

Die lächerliche Finsternis hat all ihre Auszeichnungen verdient, es ist eine perfekt angelegte 

Inszenierung und auch eine gute Lektion in der heutigen Zeit. Es ist an ihr nichts selbstgeißelndes, 

wie bereits in einigen Kommentaren zu hören war. Zwar bot sie Ironie und Spott, aber auch einen 

unangenehm enthüllten Blick auf uns selbst, den man nicht einfach mit einem Hinweis auf linke 

Agitation vom Tisch wischen kann.« 

Jana Machalická 

Lidové noviny, 1. 12. 2015 

 

 

»Specifický Kafkův jazyk, jeho středostavovská intelektuální výpověď, je tímto přenosem do světa 

dnešních sociálně vyloučených potvrzen ve své absolutní hodnotě. Jistým odlehčením převážně 

temného ladění je hra se slovy a jejich zvukem... Možná provokativní, ale zcela přesvědčivý výklad 

textu!« 

 

»Die spezifische Sprache Kafkas, seine gutbürgerlich intellektuelle Aussage fand in dieser 

Übertragung in die Welt der heute sozial ausgeschlossenen seine absolute Bestätigung. Eine 

gewisse Erleichterung brachten in der überwiegend finster gehaltenen Vorstellung Spiele mit 

Worten und ihrem Klang… Eine vielleicht provokante, aber völlig überzeugende Interpretation des 

Textes!« 

Jan Dehner 

Divadelní noviny, 8. 12. 2015 

 

 

»Lze určit hranici, kdy už život kvalitu, ergo smysl nemá? Tak se ptají němečtí Rimini Protokoll 

v inscenaci Kontrola kvality... Tato inscenace-setkání je malý zázrak. Výjimečný v jeho jedinečnosti 

a sváteční v osobním dotýkání s jindy nedostupnými ideály humanity. A umění, které 

zprostředkovává zázraky, je umění, které má smysl. I kdyby to bylo umění za hranicemi divadla.« 
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»Kann man die Grenze bestimmen, ab der das Leben keine Qualität, ergo keinen Sinn mehr hat? 

Diese Frage stellt das deutsche Rimini Protokoll in seiner Inszenierung Qualitätskontrolle… Diese 

Inszenierung-Begegnung ist ein kleines Wunder. Einzigartig und feierlich im persönlichen Kontakt 

mit einem sonst unzugänglichen Humanitätsideal. Und Kunst, die Wunder vermittelt, ist Kunst, die 

Sinn macht. Auch wenn es Kunst jenseits der Grenze des Theaters ist.«  

Vladimír Hulec 

Divadelní noviny, 8. 12. 2015 

 

 

»Návštěva Pražského divadelního festivalu německého jazyka je událost napříč generacemi. Jeho 

status coby evropského spojníku mezi vzpomínkami a vytvářením identity zdůrazňovali svou účastí 

kromě jiných i... Václav Havel a Jiří Gruša, kteří... byli jeho dlouholetými návštěvníky.« 

 

»Ein Besuch des Prager Theaterfestivals deutscher Sprache ist ein generationsübergreifendes 

Ereignis. Den Status als identitätsstiftender europäischer Erinnerungsort betonten mit ihrer 

Präsenz unter anderem auch... Václav Havel und Jiří Gruša, die... zu den langjährigen 

Festivalbesuchern zählten.« 

Ingrid Kapsamer 

Prager Zeitung 5. 11. 2015 

 

 

O H L AS Y  D I V ÁK Ů    Z US C H AU E R S TI M ME N  
 

»Skládám kompliment za poutavý festival a děkuji za dobré divadelní momenty (pro mě byl 

absolutním vrcholem Marthaler – už dlouho jsem se v divadle tak královsky nepobavil!)« 

 

»Kompliment für ein spannendes Festival und danke für gute Theatermomente (für mich das 

absolute Highlight: Marthaler - lange habe ich mich im Theater nicht so königlich amüsiert!).« 

Berthold Franke, ředitel   Direktor 

 Goethe-Institutu Prag 

 

 

»S radostí a obdivem se před Vás stavím v děkovném předklonu za letošní festivalový ročník. Fakt 

se Vám moc povedl!  Bylo z čeho vybrat a prožili jsme s Ivou nejeden inspirativní večer.« 

»Mit Freude und Bewunderung verbeuge ich mich vor euch und danke für die diesjährigen 

Festivalvorstellungen. War echt sehr gelungen! Die Auswahl war groß und Iva und ich hatten viele 

inspirative Abende verbracht.« 

Ivan Pokorný 

režisér  Regisseur 

 

 

»Děkuji za krásná anebo alespoň zajímavá představení – je to pro nás vždy svátek s Vámi pobýt.« 

»Danke für schöne oder zumindest interessante Vorstellungen – es ist für uns immer ein Fest 

mit Ihnen beisammen zu sein.« 

Klára Vurbsová 

iPrague 
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ZÁVĚREČNÁ ZPRÁVA   ABSCHLUSSBERICHT    
© 2015 theater.cz                39 



 

ZÁVĚREČNÁ ZPRÁVA   ABSCHLUSSBERICHT    
© 2015 theater.cz                40 
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FIN ANČNÍ  ZPRÁVA  FINANZBERICHT   2015  

 

Festival se usilovně snaží hospodařit s vyrovnaným rozpočtem a zároveň tak, aby byla zajištěna 

kontinuální činnost organizačního týmu a kanceláře festivalu. Konečná výše rozpočtu je dána 

objemem finančních prostředků, které se podaří pro daný ročník festivalu v rámci vícezdrojového 

financování zajistit. Finanční zdroje tvoří především granty a příspěvky institucí, sponzorské dary, 

reklamní spolupráce a vlastní zdroje, tedy vstupné. Pro 20. ročník v roce 2015 se podařilo získat 

více než 500 tisíc EUR, což umožnilo zajistit programově kvalitní, jubilejní ročník a jeho prezentaci. 

Zcela zásadní podíl na financování festivalu mají tradičně 4 instituce, jejichž podpora je pro 

existenci festivalu životně důležitá – Ministerstvo kultury ČR, Hlavní město Praha (festival 

podpořilo 4-letým grantem na období 2014-17), Česko-německý fond budoucnosti a Goethe-

Institut. Podpora z hospodářské sféry má stále bohužel klesající tendenci. Dary a příjmy z reklamní 

spolupráce se na celkovém rozpočtu podílejí již jen deseti procenty. Přesto jsou tyto prostředky pro 

festival významné a festival si dlouholetých firemních partnerů velice váží. Příjmy ze vstupného 

tvoří zhruba 5% rozpočtu.  

Hlavními nákladovými položkami festivalu jsou veškeré výdaje spojené s hostováním zahraničních 

souborů (honoráře, cestovní a transportní náklady, diety, ubytování, tantiémy), dále pronájmy 

divadelních sálů a související služby, pronájem zvukové, světelné a videotechniky, překlady a 

tlumočení, osobní a provozní náklady, grafické práce, tisk a reklama. 

 

Das Festival tut sein Bestes, mit einem ausgeglichenen Budget zu wirtschaften und gleichzeitig die 

ununterbrochene Tätigkeit des Organisationsteams und des Festivalbüros zu gewährleisten. Die 

tatsächliche Höhe des Budgets richtet sich nach der Summe der Mittel, die zur Unterstützung des 

jeweiligen Jahrgangs aus verschiedenen Quellen sichergestellt werden können. Diese sind vor 

allem Projektfinanzierungen und Beiträge verschiedener Institutionen, Sponsorengelder, 

Werbezusammenarbeit und eigene Mittel, also Eintrittsgelder. Im 20. Jahrgang 2015 betrug das 

Budget mehr als 500 000 EUR, was einen programmatisch hochwertigen Jubiläumsjahrgang und 

seine Präsentation ermöglichte.  

Den Hauptteil der Festivalfinanzierung leisten traditionellerweise vier Institutionen, deren 

Unterstützung für das Festival unerlässlich ist – das Kulturministerium der Tschechischen 

Republik, die Hauptstadt Prag (durch eine 4-jährige Projektfinanzierung von 2014-2017), der 

Tschechisch-Deutsche Zukunftsfonds und das Goethe-Institut. Die finanzielle Unterstützung aus 

der Privatwirtschaft geht leider weiter zurück. Werbe- und Spendeneinnahmen belaufen sich nur 

noch auf etwa zehn Prozent des Festivalbudgets. Dennoch sind diese Mittel von großer Bedeutung 

und das Festival schätzt seine langjährigen Firmenpartner sehr. Einnahmen aus Eintrittsgeldern 

machen etwa fünf Prozent des Budgets aus.  

Die Hauptausgabeposten des Festivals sind all jene Kosten, die mit den Gastspielen der 

internationalen Theaterensembles verbunden sind (Honorare, Reise- und Transportkosten, 

Tagesgelder, Unterkunft, Tantiemen), weiter Mietkosten der Theaterräume und dazugehörigen 

Dienstleistungen, Miete von Ton-, Licht- und Videotechnik, Übersetzungen und Dolmetschen, 

Personal-und Betriebskosten, graphische Darstellung, Druck und Werbekosten.     
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Předběžné orientační vyjádření výdajů a příjmů při organizaci a realizaci 20. ročníku festivalu: 

Vorläufige Darstellung der Ausgaben und Einnahmen während der Vorbereitung und Durchführung 

der 20. Festivalausgabe: 

 

 

VÝDAJOVÉ POLOŽKY   AUSGABEPOSTEN  (EUR) 

Honoráře hostujících souborů a související náklady (tantiémy, diety, doprava a 

transport techniky, dekorací)  

Honorare gastierender Ensembles und zusammenhängende Kosten 

(Tantiemen, Tagegeld, Reisekosten sowie Kulissen- und Techniktransport) 

196.000 

Nájmy divadelních prostor, technické a hledištní služby 

Miete der Theaterräume, Bühnen- und Zuschauerraumdienste 
76.000 

Produkční náklady (ubytování, doprava, tlumočení a titulky, světelná, zvuková, 

projekční a další technická zařízení, organizační služby, distribuce vstupenek, …) 

Produktionskosten (Unterkunft, Reisekosten, Dolmetschen und Übertitel, Licht-, 

Ton-, Projektions- und weitere technische Anlagen, Organisation, 

Eintrittskartenvertrieb,...) 

100.000 

Dramaturgie, provozní a mzdové náklady, daně a odvody 

Dramaturgie, Betriebs- und Lohnkosten, Steuern und Abgaben 
92.000 

Propagace, tisk, výroba, grafika 

Werbung, Druck, Herstellung, Grafik 
52.000 

Celkem  Gesamt 516.000 

 

 

 

PŘÍJMOVÉ POLOŽKY  EINNAHMEPOSTEN (EUR) 

Poskytnuté dary – hospodářská sféra  Spenden - Wirtschaftsbereich 24.000 

Sponzorská spolupráce  Zusammenarbeit mit Sponsoren 29.000 

Přijaté příspěvky a dotace - instituce  Subventionen und Zuschüsse - Institutionen 446.000 

Vstupné a příjmy z merchandisingu   

Einnahmen von Eintrittskarten und Merchandising 
17.000 

Celkem  Gesamt 516.000 
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20. PRAŽSKÝ DIVADELNÍ FESTIVAL NĚMECKÉHO JAZYKA  

20. PRAGER THEATERFESTIVAL DEUTSCHER SPRACHE 

5.—29. 11. 2015 
 

Pořadatel   Veranstalter — THEATER.cz, spolek  Verein 

Ředitelka   Direktorin — Jitka Jílková 

Manažer festivalu, PR   Festivalmanager, PR — Milan Neubauer 

Dramaturgie festivalu   Dramaturgie des Festivals — Petr Štědroň, Jitka Jílková 

Produkce   Produktion — Šimon Borecký, Petr Voříšek, Veronika Pišlová, Emil Rothermel 

Koordinátorka pro překlady a fundraising   Koordination Übersetzungen und Fundraising 

 — Štěpánka Kudrnáčová 

Překlady, titulky, tlumočení   Übersetzungen, Übertitelungen, Dolmetschen — Štěpánka 

Kudrnáčová, Jitka Jílková, Ruth Krčmářová, Kateřina Sitařová, Olga Staňková 

Asistenti produkce, tlumočení   Produktionsassistenten, Dolmetschen — Kristina Hiršalová, 

Kateřina Bláhová, Emil Rothermel, Olga Chválová 

Grafická koncepce   Graphische Konzeption — Mikuláš Macháček, Vojtěch Petrus (zetzetzet) 

Fotodokumentace   Fotodokumentation — KIVA  

Ticket Service — Veronika Pišlová 

Své scény poskytly   Ihre Bühnen stellten zur Verfügung — Státní opera Praha  Staatsoper Prag, 

Divadlo Komedie  Theater Komödie, Divadlo na Vinohradech  Theater in den Weinbergen, Nová 

scéna Národního divadla  Neue Bühne des Nationaltheaters, Divadlo Archa  Theater Archa, 

Stavovské divadlo  Ständetheater 

Jury  — Cena Josefa Balvína   Josef Balvín-Preis — Marie Reslová, Eva Langšádlová, Tomáš 

Stanislavčík, Dora Viceníková 

Prodej vstupenek   Kartenvorverkauf — TICKETPRO 

 

Festival získal prestižní značku EFFE – Europe for Festivals, Festivals for Europe. 

Dem Festival wurde die EU-Qualitätsmarke EFFE – Europe for Festivals, Festivals for Europe – 

verliehen. 
 

 

DĚKUJEME VŠEM ZA PŘÍZEŇ A SPOLUPRÁCI.  

VYNASNAŽÍME SE NEZKLAMAT VAŠI DŮVĚRU ANI V ROCE 2016,  

PŘI 21. ROČNÍKU FESTIVALU!  

 

HERZLICHEN DANK FÜR IHRE ZUSAMMENARBEIT.  

WIR TUN UNSER BESTES, UM IHR VERTRAUEN AUCH IM 2016  

NICHT ZU ENTTÄUSCHEN!  
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Karlovo náměstí 28, 120 00 CZ - Praha 2 
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E-mail: office@theater.cz 

www.facebook.com/theater.cz 
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